Comprendre
et pratiquer
e lobbying

Stratégies, acteurs, cadres et outils de I'influence

Pour comprendre ce qu'est David Roizen
(et nest pas) le lobbying :

= Lesrégles dujeu
= Lesacteurs, reseaux et territoires de l'influence
= Les méthodes et outils du plaidoyer professionnel

= Unregard critique sur les controverses,
la transparence et I'encadrement éthigue
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